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LEY DE FINANCIAMIENTO DE LOS PARTIDOS POLITICOS

[...]

Titulo III. De las campaiias electorales

[...]

Capitulo III ter
(Capitulo incorporado por art. 19 de la Ley N° 27.504 B.O. 31/5/2019. Vigencia: el dia siguiente
de su publicacién en el Boletin Oficial)
De la publicidad electoral en redes sociales y plataformas digitales.

ARTICULO 43 decies — Registro de cuentas oficiales. La CAmara Nacional Electoral llevara el registro
de las cuentas de redes sociales, sitios de internet y demas canales digitales de comunicacién de
los precandidatos, candidatos, agrupaciones politicas y maximas autoridades partidarias. Los
representantes legales de los partidos politicos reconocidos, confederaciones y alianzas vigentes
deberdn inscribir ante este registro los datos de identificacién de los respectivos perfiles. Asimismo,
en ocasion de cada proceso electoral los apoderados de lista registraran dichos datos respecto de
los precandidatos y candidatos oficializados.

ARTICULO 43 undecies — Rendicion de gastos de campafia en plataformas digitales. Junto con las
rendiciones de cuentas que presenten las listas y las agrupaciones politicas participantes en los
comicios deberd acomparfiarse el material audiovisual de las campanas en internet, redes sociales,
mensajeria y cualquier otra plataforma digital.

La Camara Nacional Electoral reglamentara la normativa tendiente a garantizar la rendicion de
cuentas de este tipo de publicidad por parte de las agrupaciones politicas participantes, teniendo
en cuenta las circunstancias particulares de esta contratacion.

[...]

ARTICULO 43 terdecies — Destino de inversion en publicidad digital. Del total de los recursos
publicos destinados a la inversidn en publicidad digital, al menos un treinta y cinco por ciento (35%)
debera destinarse a sitios periodisticos digitales generadores de contenido y de produccion nacional
y al menos otro veinticinco por ciento (25%) a sitios periodisticos digitales generadores de contenido
y de produccidn provincial, siguiendo un criterio similar al de la coparticipacidon federal.



